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Introduccion
ANV MAAAA

En este manual se establecen pautas para la
correcta utilizacion de los elementos graficos
identitarios de la Agencia Nacional de Desarrollo,
con el fin de que se mantenga la consistencia vy
coherenciaen su reproduccion.

Si luego de leer este documento aun tiene dudas
acerca del uso de alguno de los elementos de
nuestra marca, puede enviarnos su consulta a
ande@ande.org.uy.







¢Quiénes somos?

Somos una institucion que promueve el desarrollo

del pais por medio de programas que buscan mejorar la
competitividad empresarial y territorial, con énfasis en las
mipymes (ley de creacion N218602). Buscamos ser un referente
nacional e internacional en la articulacion de politicas y acciones
que contribuyan al desarrollo econdmico sustentable del pais.
Integramos el Sistema Nacional de Transformaciéon Productiva y
Competitividad por la ley N2 19472.

Tenemos por finalidad contribuir al desarrollo econdmico
productivo, en forma sustentable, con equidad social y equilibrio
ambiental y territorial. Disefamos programas e instrumentos
eficaces, eficientes, transparentes, con especial énfasis en la
promocion de las micro, pequefas y medianas empresas.






Logotipo
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Especificaciones 7

de uso de@

Agencia
Nacional de
Desarrollo

Version preferencial de logotipo

Agencia
Nacional de
Desarrollo

Aplicacion del logotipo
en tamanos reducidos

Agencia Nacional
de Desarrollo
Uruguay

Logotipo utilizado en
comunicacion con el exterior

Agencia
Nacional de
Desarrollo

Tamafio minimo: 2,6 cm

Se establece un margen minimo, a nivel superior, inferior y

laterales, el cual no puede ser invadido por elementos externos.

Se especifica el tamafno minimo al que puede ser reproducido

manteniendo la legibilidad recomendada. Ademas se establece

una variante de aplicacion para tamanos pequefos.
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—=> Aplicaciones del logotipo

Agencia
Nacional de
Desarrollo
VERSION A
Agencia
Nacional de
Desarrollo
VERSION B
La version monocromatica del logotipo La version B se utiliza Unicamente para
posibilita su aplicacion sobre fondos de casos donde se deba aplicar el logotipo en

color pleno y fotografias. una tinta plana.



Agencia

Nacional de

Desarrollo
VERSION C

Agencia

Nacional de

Desarrollo
VERSION D

Aplicaciones monocromaticas del logo en positivo siendo
la version C la recomendada y principal y la D en caso de
aplicaciones en una Unica tinta negra.
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Usos(apropiado
del logotipo

Agencia
Agencia Nacional de
Nacional de Desarrollo

Desarrollo

la agencia de las mipymes

#1 - Logotipo primario #2 - Variante con leyenda
Agencia
Agencia Nacional Nacional de
de Desarrollo Desarrollo
Uruguay
#3 - Variante recomendada para #4 - Variante recomendada
comunicaciones internacionales para uso en pequefas escalas

Si se considera que la version primaria del logotipo no es
aplicable a un soporte, material o contexto en el que se vaya
a tener que reproducir, recomendamos usar las siguientes
variantes priorizando siempre la version primaria.

Identidad de marca



Restricciones
VAVAV VaVaVAVAVA Ve ViV VRV VLV Y
de uso del logotipo

Agencia A
Nacional de St
Desarrollo Desarrollo

No esta permitido,
utilizar Unicamente
la leyenda

No estd permitido, utilizar
un filete en el logotipo

Agencia Agencia
Nacional de Nacional de
Desarrollo Desarrollo

No esta permitido realizar
variantes cromaticas en la version
monocromatica del logotipo

No esta permitido realizar
variantes cromaticas

Esta totalmente prohibido usar el
logotipo de las formas mencionadas
o de cualguier otra que no esté
contemplada en este manual.
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90% C-30% M -20%Y 5% C-3%M-10%Y

80% M-60%Y S55%C-15%Y 50% M- 95%Y

S50% C-15% M- 80%Y 30% C - 50% M



Paleta cromatica

El correcto uso del color en el lenguaje visual de
ANDE es de suma importancia, considerando que
cuenta con una paleta cromatica muy amplia y los
colores se asocian a conceptos especificos.

La paleta de colores juega un rol fundamental en el
tono de la comunicacion, ya gue contribuye a que
ANDE se perciba como amigable y accesible para el
publico. Ademas, esta pensada para identificar los
distintos mensajes.
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Paleta de color por area

Cada area de la agencia esta identificada
por un color principal, acompafada de un
color secundario que se utiliza para los
resaltados y recursos graficos. A su vez, el
color crudo es transversal a todas las areas
y se utiliza como color de fondo o para
textos en todas las aplicaciones.

Cuando la comunicacion es institucional, o
responde a mas de un area de la agencia,
se utiliza el azul que es el color principal
de la marca.

Identidad de marca

Paleta institucional




Area Emprendimientos Area Desarrollo Territorial

Area Acceso al Financiamiento Area Desarrollo Empresarial
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Paleta
tipografica
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Paleta tipografica

Las tipografias utilizadas a nivel institucional son
la Recoleta y la Gotham Rounded en todas sus
variantes.

Para titulos y textos destacados se utiliza

la tipografia Recoleta, mientras que para
blogues de texto se utiliza la tipografia Gotham
Rounded.



Recoleta

Gotham Rounded

Lorem ipsum -

Ligenim volecte denders periam, ommo omnim et quo et quam
eumaqguas quid magniaturiam expe excesequi untio. Officatium
velent es debit audit, non nis sapic torro in porrovi diciatur
aperum aut re cusae labo. Nequo corum iur, simperias dolesti
anteni dolupie nisciist et alit voles et quat vitas veris dendae
volor minimet eicipid usaeribus re nos esenis et omnit, eum qui
omnihil mos dolor assi consernat fugiae lant repressima dusdam
voloreperum gque odita ad quam, aut voluptatiate placeat quam
sit maximintis explitium et eiciis evellupta ipsus.

At am debissit ut fugit quis ide molupta dolores nisquodi cum
volupturem invelitectem quas re, que vidus que con niminto
cusam ute volorae corroreped quisgque natiamus aut ducipis
el ilicabo. Orerore magnihita suntior itatur, od moleseniatus
uteFugit omnis qui odi volorei ctemped ent, samus maxim
exPudi oditass imporpos autet vendigendus doluptur, simpore
peruptas et faccabo rerum, ium ipietus andaerchita non.
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Elementos
graficos
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Trazos manuales

Con el fin de transmitir el caracter humano de la
agencia a través de su comunicacion, se utilizan
trazos manuales para sefalizar, destacar, clarificar
informacion, etc. en los materiales.

Existe una base de trazos para ser utilizados en
ellos y mantener la uniformidad de los mismos.

El color de los trazos y la convivencia con otros
tonos de la marca responde a las areas de trabajo de
la agencia, y se define a continuacion.



!
i |
Ve
ooooo =
‘/G/ 0 - =
ML’ ..... %
07( o M%g
/ie _
—




Pictogramas

Se dised una familia de pictogramas gque ayudan
a visualizar rapidamente la tematica de la que trata

cada material.

Estos fconos pueden ser usados de forma
independiente, o sobre titulares. Para estas
aplicaciones se diseid una version con fondo pleno
y otra con fondo transparente.

Los pictogramas deben usarse siempre con el
circulo contenedor y manteniendo el trazo irregular.
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Uso de los elementos

s = + & 8 8 e w * 3 v 3

Combinacion cromatica, uso de trazos, iconos vy tipografias.

Lorem ipsum
Lorem ipsum
Lorem ipsum

/’\/\/\A/W.

Lorem ipsum
Lorem ipsum
Lorem ipsum

AN

Lorem ipsum
Lorem ipsum
Lorem ipsum

W

Lorem ipsum
Lorem ipsum
Lorem ipsum

/’\/\/W

abc abc

Lorem ipsum
Lorem ipsum
Lorem ipsum

Lorem ipsum
Lorem ipsum
Lorem ipsum
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abc

Lorem ipsum Lorem ipsum Lorem ipsum
Lorem ipsum Lorem ipsum Lorem ipsum
Lorem ipsum Lorem ipsum Lorem ipsum

Lorem ipsum
Lorem ipsum
Lorem ipsum







Fotografia
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Fotografia

Otro de los elementos caracteristicos de la
marca es el uso de fotografias.

Se establece el uso de fondos plenos de color,
con los tonos de la marca segun el area.
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Identidad
aplicada
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Tarjetas personales

Cada tarjeta personal sera del color del area
en la que trabaja la persona, tanto el pleno que
se presenta en el frente como el color de la
informacién detallada en el dorso.

La informacion que presenta la tarjeta debe ser el
nombre de la persona, su cargo en la agencia, su
correo vy el teléfono de contacto al frente. El dorso
debera detallar la direccidon y web de ANDE.



Nombre
Apellido

napellido@ande.org.uy

SIRECTORA +598 2915 3404

Nombre
Apellido

napellido@ande.org.uy

PIRECTORA +598 2915 3404

Nombre
Apellido

napellido@ande.org.uy

DIRECTORA +598 2915 3404

Identidad de marca

Misiones 1280
CP 11000

Agencia

Nacional de

Desarrollo
la agencia de las mipymes

MVD, UY
ande.org.uy

Misiones 1280
CP 11000

Agencia

Nacional de

Desarrollo
la agencia de las mipymes

MVD, UY
ande.org.uy

Misiones 1280
CP 11000

Agencia

Nacional de

Desarrollo
la agencia de las mipymes

MVD, UY
ande.org.uy



Nombre
Apellido

DIRECTORA

Nombre
Apellido

DIRECTORA

Nombre
Apellido

DIRECTORA

napellido@ande.org.uy
+598 2915 3404

napellido@ande.org.uy
+598 2915 3404

napellido@ande.org.uy
+598 2915 3404

Misiones 1280
CP 11000

Nacional de
Desarrollo
la agencia de las mipymes

MVD, UY
ande.org.uy

Misiones 1280
CP 11000

Nacional de
Desarrollo
la agencia de las mipymes

MVD, UY
ande.org.uy

Misiones 1280
CP 11000

Agencia

Nacional de

Desarrollo
la agencia de las mipymes

MVD, UY
ande.org.uy
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Identidad de marca

Hoja membretada
y sobre institucional

Se debe respetar el disefio tanto de los
sobres como de las hojas membretadas
adjuntos en contenido digital del
manual de identidad de la agencia.



QO@ andean

\gencia
Nacional de.
Desarrallo
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Sobres A4

Se debe respetar el disefio de los
sobres A4 y la informacion que
contienen en base a los adjuntos.

José Luis Pérez
Jefe Dpto. Lore
Contacto telefd
jperez@loremip

Identidad de marca



Agencia
Nacional de Misiones 1280 CP 11000 MVD, UY +598 2015 3404
Desarrollo

M psum
nico: +598 1234 5678
Sum.ocr

@ o o @ ande@ande.org.uy | ande.org.uy
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Identidad de marca

Sitio web

En el sitio web se deben respetar todas las
consideraciones antes mencionadas.

El uso del recurso fotografico cobra mayor
importancia en las aplicaciones digitales.

Las tipografias institucionales se
mantienen en el sitio web.



Almacén de herramientas para
emprendimientos; microy:pequenas
empresas

jAccedé a un crédito!

)
’N‘/O\qg&s Fondo de Dx llo Territorial: 19 y nuevo llamado




ANDE:= favein A Q=
Inicio / Almacén de Herramientas

yrama Webinars ANDE-MIEM:
Redefinicion del negocio, operativay COVID

Almacén de

Almacén de Herramientas

Innovary emprender en tiempos dé COVID- El consumidor uruguayo en tiempos de covid:
19 Claves para ajustar tu estrategia
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Calmo

Emprendimientos

Semilla AN|

0: CALMO SLOW

nicio: 31:03-2017

nes asociadas: SOCIALAB

o: Industrial

Montevideo

0 2016

112 meses

foay@in
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Identidad de marca

Senalética casa ANDE

Para mejorar la experiencia en la casa
ANDE se desarrolld una senalética
institucional, referenciando la ubicacion
de los distintos espacios.

Se proponen dos tipologias: por un
lado las orientadoras que van ubicadas
en cada piso cerca del ascensor y
escalera, con la informacion de cuales
oficinas y salas se encuentran en cada
uno de los pisos; y por otro lado las
nomencladoras que identifican las
oficinas y los espacios.
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Qrientadoras

AAAAAAAAAAA A

Se colocan cerca del ascensor o
escaleras, indicando con el azul
institucional el piso correspondiente.
Se utiliza la tipografia Gotham
Rounded para identificar los espacios.

Sala de Eventos Comedor

Presidencia Asesores
Directorio Gerencia General

Desarrollo Territorial Desarrollo Empresarial
Comunicacion Emprendimientos

Evaluacién y Monitoreo Legal
Acceso al Financiamiento

Recursos Humanos Tecnologias de la Informacion
Administracién Disefo y Planificacion

Identidad de marca



Nomencladoras

Estdn ubicadas en el lugar al que hacen referencia.
Se utiliza el color asociado al area de la agencia a
la que pertenecen. El destaque de color se da en
el texto y en el recuadro posterior. En el caso de
los servicios este recuadro se utiliza también para
colocar un pictograma que identifique el espacio.

RECURSOS
Humanos

Emprendimientos

Gerencia General

SALA DE
Lactancia

EVALUACION Y
Monitoreo
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